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SNS 等を通じ発信。 

実施時期：2024 年１月以降 

 

（３）航空会社等を活用した消費者向け日本産食材の魅力発信 

農林水産省は、航空会社国際線機内食における日本産ホタテ貝等の水産物メニュ

ー提供、機内コンテンツにおける日本産水産物プロモーション及び現地 EC サイト

と連携した訪日外国人を含む消費者向けの販売促進等を行う。 

実施時期：2023 年１２月以降 

 

（４）ASEAN 各国メディア等への日本産水産物の魅力発信 

農林水産省は、2023 年 12 月に東京で開催される日 ASEAN 友好協力 50 周年特別首

脳会議の機会に合わせて、ASEAN 各国のメディアや在京大使館を、豊洲市場等の

魚市場やホタテ貝やなまこ等水産物の産地である北海道・東北地域へ招き、日本

産水産物の魅力を発信。 

実施時期：2023 年１２月以降 

 

（５）ベルリン農業大臣会合の機会を捉えたプロモーション 

農林水産省は、2024 年１月にドイツ・ベルリンで開催予定のベルリン農業大臣会

合の機会に合わせて、参加各国の要人やメディア等に対する日本産水産物等のプ

ロモーションを実施。 

実施時期：2024 年１月 

 

（６）外国人料理人に向けたセミナー、講習会の実施 

農林水産省は、外国人料理人、ディストリビューター等にྡྷ琠、日のュのミ꘠施 


